P CNM COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

Los ingresos por abonados de la television de pago IP superaron los 300
millones de euros en el tercer trimestre de 2017

e 9 de cada 10 abonados a la tele de pago la tenian contratada de manera
empaquetada con otros servicios

e Los dos principales grupos de television, Mediaset y Atresmedia,
representaron el 84,3% de los ingresos de publicidad en television.

e El consumo promedio de television durante el trimestre se situé en 3 horas
y 20 minutos por persona y dia, 22 minutos menos que el trimestre anterior.

Madrid, 23 de febrero del 2018. - Los ingresos por abonados de la tele de pago
por IP aumentaron mas de un 23% superando los 300 millones de euros. Son los
altimos datos disponibles en el portal CNMCData.

Ingresos de abonados por tecnologia (millones de euros). Fuente CNMC
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La facturacion de la televisién en abierto fue de 371,4 millones (+3,6% respecto al
mismo trimestre de 2016). Asimismo, la television de pago aumento su cifra de
facturacion en un 14% y supero los 523 millones de euros.

Ingresos de servicios audiovisuales (millones de euros). Fuente CNMC
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El total de abonados a final del tercer trimestre de 2017 fue de 6,4 millones, 260 mil
mas que en el trimestre anterior.

Numero de abonados (millones de abonados). Fuente CNMC
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El 88,4% de los abonados a television de pago tenian el servicio contratado bajo
alguna modalidad empaquetada, 0,8% mas que en el segundo trimestre. El
empaguetamiento con mas crecimiento continué siendo el paquete quintuple (el
que combina la TV de pago con los cuatro servicios de telecomunicaciones:
telefonia fija, telefonia movil, banda ancha fija y banda ancha movil) que contabilizo
mas de 248 mil altas netas nuevas en el trimestre y alcanzé un nimero de abonados
de casi 5,3 millones.

Suscripciones de TV de pago y empaquetamientos (millones de
suscripciones). Fuente CNMC
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En relacion a los ingresos publicitarios, que incluyen publicidad convencional,
patrocinios, televenta, telepromocion y emplazamiento de producto, fueron de
433,7 millones que se reparten en 75,6 millones de radio y 358 millones de
television.

Del total de ingresos publicitarios que obtuvo la televisién, 17,3 millones de euros
fueron de la televisién de pago y 340,7 millones de la televisiébn en abierto. Las
televisiones privadas fueron las que mas ingresos registraron con 317,9 millones,
un 93,6% del total de la inversiéon publicitaria en television.
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Ingresos publicitarios (millones de euros). Fuente CNMC

600

500

400

300

200

100

0
0O 0 O = = o oA NN NN M S S S ST NN W W WD W WM
Lo T T T T O T T O T O T T T TR T O O T O T T O T O T O T O O |
O 0O 00 0000000000000 00 00000000 0o09o0o
gl ool ol gl el ol gl ol glalololol
FEEFEFFEFEFEFFEFEFEFEFRFRFEREFERFRERFERFRFRFRFEEFRERFREREREEREE
e s A NN s A NN s AN s A NN s A NN s A NN s NN
——TV en abierto privadas TV en abierto publicas

Los dos principales grupos de television, Mediaset y Atresmedia, representaron el
84,3% de los ingresos de publicidad en television. El porcentaje aumenta al 88,6%
si solo se tiene en cuenta el segmento de television en abierto.

Ingresos publicitarios por grupos (millones y porcentaje). Fuente CNMC
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Consumo

El consumo promedio de television durante el trimestre se situ6é en 3 horas y 20
minutos por persona y dia. Estos datos reflejan una importante disminucion (22
minutos menos) en el visionado de television con respecto al trimestre anterior.
Por plataforma, el consumo de television, tanto en abierto como de pago, se repartio
enun 77,2% para la TDT, el 2,9% para la television por satélite y el 19,9% para las
plataformas de cabley TV IP.

Cuota de pantalla por plataforma (porcentaje). Fuente Kantar Media
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Por grupos, Mediaset y Atresmedia se situaron como lideres, obteniendo 28,8 y
25,6 puntos de cuota de audiencia trimestral, respectivamente.

Los dos canales mas vistos durante el trimestre continuaron siendo los canales
generalistas Telecinco y Antena 3, con una cuota de audiencia del 13% y del 11,5%
respectivamente.
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Cuota de pantalla por canal y grupo (porcentaje). Fuente Kantar Media
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Nota: en “Resto” se incluyen TV
Autonomicas, locales y de pago.

CNMCData
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