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NOTA DE PRENSA

Los ingresos de la television de pago en Espafia crecieron un 14% en 2017

e 5,5 millones de abonados a la television de pago la tenian contratada de
manera empaquetada con telefonia fija, telefonia moévil, banda ancha fija y
banda ancha movil, un millon méas que el afio anterior.

Madrid, 14 de mayo del 2018.- Los ingresos de la television de pago crecieron un
14% en 2017. La television de pago obtuvo 564 millones de euros y la television en
abierto 560 millones de euros en el cuarto trimestre de 2017, segun los ultimos
datos disponibles en el portal CNMCData. Tradicionalmente, este cuarto trimestre
es el de mayores ingresos del afio ya que coincide con las campafas de Navidad.

Ingresos de los servicios audiovisuales. (Millones de euros) Fuente: CNMC
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Por tecnologia, la televisiéon IP (XDSL/FTTH) registr6 un aumento del 13% en
ingresos por abonados con respecto al cuarto trimestre del afio anterior, con una
facturacion de 317 millones de euros.
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Ingresos por abonados por tecnologia. (Millones de euros) Fuente: CNMC
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Los ingresos publicitarios, que incluyen publicidad convencional, patrocinios,
televenta, telepromocion y emplazamiento de producto, sumaron 641 millones de
euros (104 millones de radio y 537 millones de television). En el caso de la
television, 24 millones corresponden a la television de pago y 513 a la television en
abierto. Dentro del segmento en abierto, las televisiones privadas obtuvieron el 95%
del total de la inversién publicitaria en television.

Ingresos publicitarios. (Millones de euros). Fuente: CNMC

600
500
400
300
200
100

——TV en abierto privadas TV en abierto publicas

Documento no oficial, destinado a los medios de comunicacién y que no vincula a la CNMC

El texto integro del informe se publica en el sitio CNMC y se puede consultar mediante el vinculo que figura en
la nota de prensa

Reproduccién permitida solo si se cita la fuente.

Para mas informacioén: Tel.+34 91 787 22 04 http://www.cnmc.es Correo electrénico: mailto:prensa@cnmc.es


http://www.cnmc.es/
mailto:prensa@cnmc.es

r CNM COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

Los dos principales grupos de television, Mediaset y Atresmedia, representaron el
83% de los ingresos de publicidad en television.

Ingresos publicitarios por grupo (Millones de euros y porcentaje). Fuente: CNMC
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Abonados

El total de abonados a final del cuarto trimestre de 2017 fue de 6,59 millones, con
un aumento de 183 mil abonados con respecto al trimestre anterior. Los servicios
de TV IP y TV online crecieron en 193 mil y 35 mil abonados, respectivamente. Hay
que recordar que en el apartado de la TV online solo se incluyen datos de
operadores con sede en Espafiay no incluye datos de HBO, Netflix y Amazon Prime
Video, cuyos servicios dependen de sedes ubicadas en el extranjero.
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Numero de abonados (en miles). Fuente: CNMC
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Casi 9 de cada 10 abonados a la television de pago tenian el servicio contratado
bajo alguna modalidad empaquetada; en concreto 5,85 millones, casi 190.000 mas
gue en el trimestre anterior.

El empaguetamiento con més crecimiento continud siendo el paquete quintuple (el
gque combina la TV de pago con los cuatro servicios de telecomunicaciones:
telefonia fija, telefonia movil, banda ancha fija y banda ancha movil) que alcanz6
un total de 5,5 millones de abonados, un millbn mas que el afio anterior.
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Suscripciones a ofertas empaquetadas (en millones) Fuente: CNMC
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Consumo

El consumo promedio de televisién durante el trimestre se situé en 3 horas y 53
minutos por persona y dia (un total de 233 minutos). Estos datos reflejan un
aumento de 33 minutos en el visionado de television por espectador y dia, con
respecto al trimestre anterior que coincidié con los meses de verano, y por tanto
fueron de consumo excepcionalmente bajo.

Por plataforma, el consumo de television, tanto en abierto como de pago, se repartié
en un 77% para la TDT, el 2,9% para la television por satélite y el 20% para las
plataformas de TV cabley TV IP.
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Por grupos, Mediaset y Atresmedia se situaron como lideres, obteniendo 27,5 y
27,2 puntos de cuota de audiencia trimestral, respectivamente.

Los dos canales mas vistos durante el trimestre continuaron siendo los canales
generalistas Telecinco y Antena 3, con una cuota de audiencia del 12,5% y del
11,9%, respectivamente.

Cuota de pantalla por canal y grupo (en porcentaje). Fuente: Kantar Media

Telecinco 125 La1 10,9
| Cuatro 6 La2 2.5
FDF 3.2 Clan TV 19
Divinity 2,1 24H i
|Energy 1.9 Teledeporte 0.5

Boing 1,3 Grupo Vocento (NeTTv)
Paramount Channel
Disney Channel

Antena 3 11.9
La Sexta ?,8_
Neox 2.5

Nova 22 ] 131v. [ 22
Mega 1.6
Atreseries 12| Ten [ 03]
Real Madrid TV 0,3
Resto Televisiones 18,8
Nota: en ‘Resto” se incluyen TV
Autondmicas, locales y de pago.

Por edades, entre 18 y 64 afios, hubo un empate en la opcidon mayoritaria, siendo
los dos canales mas vistos Mediaset y Atresmedia con 28,8 puntos.

En el segmento de poblacién mayor de 65 afos, las audiencias de los 3 grupos
principales fueron: Mediaset (24 puntos), Atresmedia (26 puntos) y CRTVE (22,4).
En cuarto lugar destacé el canal 13TV (4,3 puntos).

Més datos en CNMCData

Documento no oficial, destinado a los medios de comunicacién y que no vincula a la CNMC

El texto integro del informe se publica en el sitio CNMC y se puede consultar mediante el vinculo que figura en
la nota de prensa

Reproduccién permitida solo si se cita la fuente.

Para mas informacioén: Tel.+34 91 787 22 04 http://www.cnmc.es Correo electrénico: mailto:prensa@cnmc.es


http://www.cnmc.es/
mailto:prensa@cnmc.es
http://data.cnmc.es/datagraph/

