' CNM COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

Los ingresos publicitarios en TV cayeron un 45% durante el segundo
trimestre de 2020

e Coincidiendo con los meses de confinamiento, el consumo promedio de
television crecio hasta situarse en 4 horas y 6 minutos por persona y dia.

Madrid, 26 de noviembre de 2020. - Los ingresos derivados de la publicidad en
television y radio alcanzaron los 318 millones de euros durante el segundo trimestre
de 2020, registrando una caida historica del 45% respecto al mismo periodo del
afio anterior. Este retroceso se explica por el estado de alarma decretado en
Espafa por la crisis del Covid-19. Son los ultimos datos disponibles en el portal
CNMCData.

Ingresos publicitarios en TV (millones). Fuente CNMC
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Los dos principales grupos de televisién, Mediaset y Atresmedia, concentraron el
80% de los ingresos de publicidad en television.
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Fuente CNMC
TV de pago: ingresos y numero de abonados

Durante el segundo trimestre de 2020, la facturacion de la TV de pago registré
retrocesos practicamente en todos los medios de transmision.

La tele de pago por IP (transmitida por las redes xDSL o FTTH) facturé 375 millones
de euros, un 10% menos que en el afio anterior, y se mantuvo como la tecnologia
con mayores ingresos. En segundo lugar, se situd la TV por satélite con 70 millones
y un retroceso del 29%; y, en tercer lugar, la TV por cable con 34 millones y una
disminucién del 20%.

Ingresos TV de pago por tecnologia (millones de euros). Fuente CNMC
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En el segundo trimestre de 2020, el total de abonados a la TV de pago alcanzé los
7,9 millones. La tecnologia con mas usuarios fue la TV IP, con 4,7 millones de
abonados.

Numero de abonados (miles). Fuente CNMC
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Consumo

Durante el segundo trimestre, que coincidié con los meses de confinamiento, el
consumo promedio de television aumentd a 246 minutos por persona y dia (4
horas y 6 minutos). Estos datos reflejan un aumento de 15 minutos por
espectador/dia con respecto al trimestre anterior y de 39 minutos con respecto al
mismo trimestre de 2019.

Los canales mas vistos fueron Telecinco, Antena 3y La 1, con unas audiencias del
15,1%, el 10,9% vy el 9,1%, respectivamente.

Por grupos Mediaset y Atresmedia se fueron los lideres, con 29,2 y 25,9 puntos de
cuota de audiencia en el trimestre, respectivamente.
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Cuota de pantalla por canal y grupo (porcentaje). Fuente: Kantar Media

%

A

i

?

ilﬁf

CNMCData

Documento no oficial, destinado a los medios de comunicacién y que no vincula a la CNMC. Las estadisticas
se publican en el sitio CNMC y se pueden consultar mediante el vinculo que figura en la nota de prensa.

Reproduccion permitida solo si se cita la fuente.

Para més informacion: Tel.+34 91 787 22 04 http://www.cnmc.es Correo electrénico: mailto:prensa@cnmc.es


http://www.cnmc.es/
mailto:prensa@cnmc.es

